Mehr als nur ein Sportschuh

- Katharina Weingartner hat einen Dokumentarfilm tiber Basketball und den Sneaker-Kult gedreht

W VON BARBARA SCHWEIZERHOF

BERLIN — Was hiingt doch alles an einem
Schuh: nicht nur ein Sport und seine Idole,
nein mehr, eine Musikrichtung, ein Le-
bensstil, eine ganze Kultur. Und, als Kon-
glomerat aus all dem - ein Lebenstraum,
den Jugendliche in den verschiedensten
Ecken der Welt miteinander teilen. Der
Schuh, um den es hier geht, ist der .Snea-
ker”, die sportliche Fukbekleidung, die ih-
ren englischen Namen der vermeintlichen
Lautlosigkeit verdankt, mit der es sich
dank Gummisohlen iiber den Boden
wschleichen® (to sneak = schleichen) lisst.
Der Sport, der diesen Schuh zu seinem
zentralen Symbol gemacht hat, ist der
Basketball. Und es war Michael Jordan,
der als Werbetriiger dem Sportartikelher-
steller Nike zur Vormachtstellung in die-
sem Segment verhall. Es dem Star nachzu-
tun, davon triumen heute Jugendliche,
wenn sie sich auf den kleinen Basketball-
pliitzen dieser Welt in der ..Strakenvarian-
| te” des Basketballs, dem Streetball trai-

Ghettoblaster nicht weit, aus dem Hip-
Hop tént - und kisst sich ein Gespriich
iiber Nike und seine Schuhe fithren.

Der Schuh ist in Katharina Weingart-
ners Dokumentarfilm ,Sneaker Stories” in
diesem Sinne nur ein Aufhiinger, aus des-
sen Betrachtung heraus sich eine Vielfalt
an Themen auffichern lisst. In den einzel-
nen Abschnitten ihres Films tauchen im-
mer wieder zusammengebundene Snea-
kerpaare auf, die von Biumen oder Wi-
scheleinen hiingen. Es sind Aufnahmen,
die auf still-melancholische Weise auf den
Punkt bringen, um was es hier geht: die
Schuhe, ihr Image und die Unerreichbar-
keit dessen, wofiir sie stehen.

Drei verschiedene Basketballpliitze be-
sucht Weingartner in ihrer Dokumentati-
on. Thre erste Station ist Wien, ein  Kifig"
am Margaretengiirtel, in dem sich haupt-
siichlich Jugendliche mit Migrationshin-
tergrund zum Spielen treffen. ,Die Oster-
reicher spielen im Verein, die trauen sich
nicht hierher, erkliirt der aus Rumiinien
stammende Adrian. Jungs wie er wieder-
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Trainern oft wegen ihrer Herkunft
schlecht behandelt. Adrian gilt als einer
der besten Spieler auf seinem Platz; er
hofft darauf, entdeckt zu werden und es ir-
gendwie in die NBA, die amerikanische
Profiliga zu schaffen.

Weingartners zweite Station ist New
York, das Viertel Red Hook im Siiden
Brooklyns, wo die Hoffnung, als Basket-
ballsportler grok herauszukommen, unter
den sowieso fuberst geringen Aufstiegs-
chancen gar nicht mal die unrealistischste
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#u sein scheint. Hier, quasi am Geburtsort |
des Mythos von Sport, Schuh und Musik, |
den Nike so erfolgreich kommerzialisiert |
hat, fiihlen sich manche ausgebeutet. ., Ver- |
dankt Nike nicht uns den Erfolg, weil wir
alle ihre Schuhe kaufen?, fragt sich der
19-jiihrige Darren, der sich tiber die Firma
drgert, weil sie auf einen Sponsoring-
wunsch von seiner Seite nicht reagiert hat.
Noch abgeklirter bringt dieses zwiespiilti-
ge Verhiltmis zur Marke der 18-jihrige |
Avziz aus der ghanaischen Hauptstadt Ac-
cra auf den Punkt. Er habe Nike immer
schon mal fragen wollen, was sie mit dem
Werbespruch . Just do it!" denn eigentlich
meinen. Schlieflich sei es nicht so einfach,
ein Michael Jordan zu werden. Es sind Im-
pressionen wie diese, die Weingartners
stimmungsvolle Erkundung, die nah an ih-
ren Protagonisten bleibt und sich an kei-
ner Stelle durch besserwisserischen Off-
Kommentar iiber sie erhebt, zu einem Er-
lebnis machen. (Eiszeit-Kino, Kreuzberg)

Aktuelle Filmkritiken lesen Sie heutein

| nieren. Und wo immer sie spielen, ist ein  um fithlten sich in den Vereinen von den  Weingartner interviewt Ajara Amidu

unserer Beilage ,Berlin Live®
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